
 

 

 

Nuevos datos acerca de la Pauta Oficial 
 

Los pedidos de información realizados por Poder Ciudadano, y su posterior 

publicación por parte de organismos oficiales, arrojaron nuevos datos sobre la 

Pauta Oficial. Este informe ofrece un panorama, basado en la información obtenida 

y publicada.  

 

Nivel nacional 

 

El pasado 4 de mayo, la Jefatura de Gabinete de Ministros publicó la 

información relacionada con los gastos en publicidad o pauta oficial del primer 

semestre de 2011. Si bien ya había brindado esa información a Poder Ciudadano, 

en respuesta a un pedido de información realizado en el mes de noviembre de 

2011, esta semana recién la hizo pública a través del sitio Web. De esta 

información se desprenden algunos datos de interés: 

 

- El Poder Ejecutivo Nacional gastó, durante el primer semestre del 

año 2011, 100 millones de pesos más en publicidad oficial respecto 

del año anterior. Así, mientras durante el primer semestre del 2010 el PEN 

gastó algo más de 244 millones de pesos1 en publicidad oficial de sus actos de 

gobierno, en el mismo período del año siguiente la cifra ascendió a más de 

344 millones2, representando un aumento mayor a los 100 millones. Estos 

datos reflejan un aumento de alrededor del 40% de un año a otro.  

- El organismo que más dinero gastó en el primer semestre de 2011 

fue la Presidencia de la Nación, que alcanzó una suma superior a los 137 

millones de pesos, es decir, casi un 40% del gasto total que realizó el PEN.  

- Los ministerios que más dinero invirtieron en publicidad oficial fueron el 

Ministerio de Salud y el Ministerio del Interior, con una suma que ronda los 

57,5 millones y unos casi 44 millones respectivamente.  

- Curiosamente, en los datos presentados, no figuran los gastos realizados 

por los Ministerios de Relaciones Exteriores y Culto; Economía y Finanzas 

Públicas; Industria; y Seguridad. 

                                                 
1http://www.mejordemocracia.gov.ar/archivos/CampaniaPublicidad/Pauta_por_Anunciante_conIVA_ene_
jun_2010.pdf 
2 http://www.jgm.gob.ar/sgp/archivos/1er_sem_2011_por_organismo_y_rubro.pdf 



 

 

- Las empresas y grupos mediáticos más beneficiadas en el período fueron: 

Televisión Federal S.A. (Telefé), con un aporte superior a los 37 millones de 

pesos; Balkbrug S.A., Comunidad Virtual S.A. y Soluciones Logísticas S.A. 

(Grupo Szpolski), 36 millones; Telearte S.A. (Canal 9), 24 millones; América 

TV S.A., 22 millones; Editorial La Página S.A. (Página 12), casi 19 millones; 

Impreba S.A. (Diario Popular), 10 millones y medio; y Telepiu S.A. (C5N), 6 

millones y medio. 

 

Si bien la publicación de este tipo de información es un primer paso, debería 

permitir la identificación de los gastos por fecha y tipo de contratación, o de modo 

mensual, para permitir un mejor análisis comparativo. Hasta el año 2008 la 

información fue entregada de un formato cerrado, pero que a partir del trabajo de 

un equipo de programadores permitía su reutilización.  A partir de esta información, 

Poder Ciudadano creó la base de datos de publicidad oficial, en la cual todo 

ciudadano puede ingresar y buscar información relacionada con la 

distribución de la pauta publicitaria por año, mes, medio, persona física o 

jurídica. Esta herramienta permite obtener la información de la pauta publicitaria 

del Poder Ejecutivo, así como también estadísticas y rankings de las asignaciones.  

Luego de 2008 la Jefatura de Gabinetes de Ministros modificó el formato de entrega 

de la información por lo cual no pudimos incorporar la información correspondiente 

a los años 2009 y 2010 en nuestra base de datos.  Esta modificación implicó un 

retroceso en el acceso a la información pública relacionada con la publicidad oficial, 

ya que: 

 

-  No está discriminada mensualmente. 

-  Solo especifica razón social. No determina a qué medio en particular se le asignó 

la pauta, ni establece un código de medios –Nº que identifica a cada medio de 

comunicación, teniendo en cuenta que una misma nomenclatura puede estar 

escrita de diferente modo-. 

- Varía el modo de presentación y disposición de la información de modo que 

dificulta su comparación con los años anteriores. 

 



 

 

 

Ciudad Autónoma de Buenos Aires 

 

         En el mes de marzo de 2012, el Gobierno de la Ciudad de Bs. As. lanzó el 

sitio http://www.data.buenosaires.gob.ar/, un portal Web de datos abiertos, en el 

marco del programa Gobierno Abierto, cuyo objetivo es `facilitar al público 

interesado la búsqueda, el descubrimiento y el acceso a los conjuntos de datos 

públicos del Gobierno de la Ciudad, en formatos adecuados y bajo licencias de uso 

que favorezcan su reutilización´. Desde Poder Ciudadano, creemos que el 

acceso a la información pública es un componente fundamental para el 

efectivo ejercicio de nuestros derechos como ciudadanos. La participación 

ciudadana y su involucramiento en los asuntos públicos solo puede ser realizada en 

el marco de la transparencia y la publicidad de los actos de gobierno.  Por este 

motivo, cada año Poder Ciudadano solicita al Poder Ejecutivo de la Ciudad, al igual 

que a los de Nación y Provincias, la información relacionada a la inversión en pauta 

publicitaria.   

         A pesar de enmarcarse estos pedidos en la Ley 104 y ser respaldados por los 

derechos establecidos en la Constitución de la Ciudad Autónoma de Buenos Aires, el 

grado de respuesta y la calidad de la información obtenida ha variado a lo largo de 

los años.  En los años 2010 y 2011, por ejemplo, la respuesta a nuestro pedido fue 

incompleta y no respondía a los criterios solicitados (Expediente Nº 141736/2011 y 

Expediente Nº 2195176/2011).  

         Es por este motivo, y teniendo en cuenta la novedosa existencia del portal 

http://www.data.buenosaires.gob.ar/, que Poder Ciudadano solicita al Gobierno 

de la Ciudad que se incorpore este tipo de información en el sitio de modo 

proactivo, lo cual redundaría en un beneficio para la ciudadanía, y en un 

ahorro de recursos por parte del Estado, al resolver de modo inmediato la 

respuesta a futuros pedidos de información, tanto por parte de Poder Ciudadano 

como de otros actores interesados. 

Participá solicitando al Gobierno de la Ciudad que publique esta información 

retwiteando o compartiendo tu pedido a través de Factbook. 

Qué otra información te gustaría que incluya el Gobierno de la Ciudad? Hacé tu 

propio pedido. 



 

 

Gobiernos provinciales 
 

El día 20 de abril de 2011 Poder Ciudadano envío pedidos de información 

pública a las 23 provincias solicitando información acerca de los gastos mensuales y 

la distribución de la publicidad oficial en cada distrito entre los años 2007 y 2010.  

Hasta el día de hoy han respondido: 

 

Tierra del Fuego, Córdoba, Chaco, Jujuy, y Entre Ríos – información sobre los 

años 2007 a 2010 entregada en formato papel. 

 

Para ver las respuestas, http://poderciudadano.org/quien-te-banca/publicidad-

oficial/la-publicidad-oficial-en-las-provincias/  

Poder Ciudadano insistirá en los pedidos para obtener la información 

pública por parte de cada gobierno provincial. 

 
 
Provincia de Buenos Aires 
 
 

El día 20 de abril de 2011 Poder Ciudadano envío un pedido de 

información pública al Gobierno de la Provincia de Buenos Aires solicitando 

información acerca de los gastos mensuales y la distribución de la publicidad oficial 

entre los años 2007 y 2010, el cual no tuvo respuesta. 

El día 10 de mayo de 2012, la Cámara de Senadores bonaerenses aprobó un 

pedido de informes al gobernador Daniel Scioli para que explique los gastos en 

publicidad de 2011.   

Poder Ciudadano insistirá en la solicitud de información, haciendo el 

pedido extensivo a toda la información relativa a la contratación y 

ejecución de publicidad oficial, desde el año 2007, o de ser posible desde el 

momento en qué haya registrado.  También se solicitará a la Cámara de Senadores 

que al momento de recibir respuesta por parte del Ejecutivo provincial la haga 

pública para acceso de la ciudadanía. 

 
 


